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Regiao deve ser promovida pela
sustentabilidade e nao pela seguranca

Opinifio é de Atilio Forte, consultor e especialista em Turismo, que defende que os “ativos turisticos” dos Agores, associados
A natureza e A sua preservacio, devem ser a base da promoc&o do destino nos principais mercados emissores de passageiros
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carolinamoreira@acorianooriental.pt

O consultor e especialista em
Turismo, Atilio Forte, defende
que a promogao turistica dos
Acores deve ser feita através dos
seus atributos, como a nature-
za e a sustentabilidade, e nao
pelo “destino seguro” em tem-
pos de pandemia, alertando que
setrata de uma “posigao deris-
co que pode correr bem, mas
também pode correr mal”.

“A segurangca é algo que deve
ser percecionado pelo consu-
midor e deve-se fazer um tra-
balhossilencioso para que elase
continue a verificar. Imagine
que tem novamente um surto,
como aquele que aconteceuem
Rabo de Peixe. Tendo em con-
taque as pessoas fora do arqui-
pélago nao conhecem o lugar,
aimagem que passa é sempre
dos Acores. Promover algo que,
apartida, ndo podemos garan-
tir é um risco muito grande e, no
caso de correr mal, pode trazer
uma penaliza¢do muito grande
ao destino e sera sempre asso-
ciadaamarca Agoresenaoailha
X’ ou ao lugar ‘y”, afirma.

Atilio Forte defende, porisso,
queo “caminho”dapromocaoda
Regifo deve passar pelosseus “ati-
vos turisticos, dados pelapropria
natureza e pelasuapreservacio’,
algo que vai ao encontro das “no-
vas tendéncias da procura”

A posi¢io do especialista em
Turismo foi manifestada no
passado dia 12, aquando dasua
participa¢ao no webinar “Con-
versas sobre os desafios do tu-
rismo e formas de comunicar’,
promovido pela Casas Acoria-
nas - Associacdo de Turismo em
Espaco Rural, sendo mais tar-
dereiterada em declaracGes ao
Acoriano Oriental.

Segundo Atilio Forte, os con-

sumidores procuram cada vez -
mais destinos de “maior res-

guardo do ponto de vista social,
com menos contacto humano
emaisvoltados paraanatureza’,
sendo também evidentes “os de-
sejos e ansiedades, manifesta-
dosja antes da pandemia, rela-
cionados com aautenticidade, a
genuinidade e o poder de par-

tilhar os modos de vida, as vi-
véncias das comunidadeslocais”.

As “preocupacoes ligadas a
sustentabilidade econémica,
ecologicaeambiental”sdo tam-
bém cada vez mais crescentes,
sendo este “o grande argumen-
todiferenciador”dos Acoresnos
tltimos anos e que “Ihe tem pro-
porcionado vingar nos merca-
dos internacionais a partir do
momento em que tivemos a li-
beralizagio do transporte aéreo”.

O especialista, que ja desem-
penhou o cargo de presidente
da APAVT (Associac¢ao Portu-
guesa das Agéncias de Viagens
e Turismo) e da Confederacgao
do Turismo de Portugal, realca

A sustentabilidade

econdmica, ecoldgica

e ambientale a

crescente
digitalizacio poderao
ser mais valias para
o destino Acores

que a Regiao deve “continuara
dar esta ligacao a natureza, nao
s6 dentro das proprias ilhas
como estendé-la para o mar,
que ériquissimo e fantastico em
termos de ativos turisticos que
podem ser disponibilizados aos
consumidores’, apontando ain-
da outras oportunidades para
o arquipélago.

“Nao s06 as festas religiosas
como outro tipo de eventos so-
cioculturais podem seraprovei-
tados como atrativos turisticos.
Mesmo nao sendo religiosas, as
pessoas gostam de presenciar
momentos tnicos e diferencia-
dos pelo mundo inteiro, nem
que seja paramostrar nas redes
sociais que estiveram presentes
e assistiram’, constata, frisando,
no entanto, que se deve “sempre
evitaramassificacio do destino’.

“No continente, isto estd a co-
megar a acontecer com os San-
tos Populares, nomeadamente
em Lisboa e Porto, e a Madeira
também conseguiu criar alguns
produtos que cumprem esse

()

* proposito, como o fim de ano,

afestadaFlor e o Carnaval”, des-
taca, ressalvando que “também
0s Agores tém esse potencial e
avantagem de ter produtos di-
ferentes em cada uma dasilhas,
o que oferece desdelogo ao con-
sumidor uma maiorvariedade’”.

Adicionalmente, Atilio Forte
fala na crescente digitalizacao
e nas novas tendéncias asso-
ciadas aos némadas digitais que
poderdo ser “uma mais valia
para os Agores”.

“Com a pandemia, parece que
a Europa descobriu que pode
trabalhar a partir de casa oude
outrolado qualquer e ter os nos-
sos filhos na escola através dos
meios digitais. Tendo em con-
ta que é onde se encontram os
nossos principais mercados
emissores de fluxos turisticos,
Portugal em geral e os Acores
em particular podem beneficiar
destanovatendéncia. E os alo-
jamentos também vao comecar
amudar nesse sentido, com a
inclusdo de locais de trabalho,

rmas de comunicar”, promovido pelas Casas Agorianas

além de serem também a casa’,
preconiza.

Nesse sentido, o consultor
mostra-se otimista quanto are-
toma turistica e, consequente-
mente, econémica do pais,
perspetivando que comece a
acontecer ja a partir do segun-
do semestre deste ano.

“Penso que, se nao tivermos
qualquer sobressalto em termos
de planos de vacina¢do ouuma
nova estirpe que saia comple-
tamente fora do controle dos
progressos cientificos que en-
tretanto foram feitos, vamos ter
o turismo a voltar muito mais
cedo do que aquilo que se pers-
petiva’, diz.

“Setudo correr bem, senésnos
soubermos comportar e se nao
houver falhas de planeamento
por parte das autoridades, creio
que a partir de julho a retoma
econémicasera gradual eentra-
remos em 2022 sempre em cres-
cendo. No final de 2022, pode-
remos ja estar em niimeros de
2019 ou l4 perto”, preve. «



